Navsteva u Clena Kolegia Typogratie
ve spole¢nosti Grafoservis

Spoletnost Grafoservis byla zaloZe-
na v roce 1994 a postupné se stala
piimym dovozcem a distributorem
spotfebnich materiéla pro polygra-
ficky a obalovy primysl na dzemi
Ceské a Slovenské republiky se za-
méfenim na ofsetové tiskarny.
Kroma jinych vyrobkt dodava
Grafoservis §pickové barvy
Eppledruckfarben a jako jediny

na geském trhu i bezpeénostni bar-
vy Sicpa S.A. Pravé o barvach jsem
hovotila s majitelem firmy panem
Mgr. Jaroslavem Hruskou.

Jak se datilo Vasi firmé Grafoservis
v minulém roce?

Tak jako v celé polygrafii — nejlépe
je to vidst na statistikdch dodavate-
14 papiru, ktefi vedou naprosto
pfesné evidence — pokud klesly
spotfeby papiru, klesly vykony tis-
karen, tak se to jednoznaéné muse-
lo projevit i u viech dodavateld
materiald tedy i u nés.

V minulém roce probéhl veletrh
drupa, jaké sméry do budoucna
podle Vids ukdzal?

Veletrh drupa ukéazal nérist digital-
niho tisku. I kdyZ si myslim, Ze to,
co se tam s velkou slavou na stan-
ku Landa Corporation ukazovalo,
nadi nejbliZzgi budoucnost neovliv-
ni. Byl to takovy americky zptisob
prezentace, ale od té doby o Landa
Corporation nebylo nic sly3et.

Déle byl vidét obrovsky atak asij-
skych vyrobet, at uz to byly tisko-
vé stroje, materialy, dokoncovaci
zafizeni. Nékdy se nestadime divit,
kdyZ v Evropé sjede novy stroj

z vyrobni linky a v Asii se v tu sa-
mou dobu jiZ vyrébgji jeho napodo-
beniny. Asiaté se na drupé slétali
na stanky jako vosy na bonbon, vy-
stavené stroje si kompletné fotili

a natadeli na videokamery. Obsluha
mnohdy nebyla schopné jim v tom
zabrénit, protoze kdyz je vykézala,
tak se vzapéti vratili jinudy. Prosté
hriiza.

Jaké novinky z oblasti barev byly
predstaveny na loriské drupé?
Témét kazdy z vyrobct barev se za-
¢al zabyvat nizkomigra¢nimi barva-
mi. Maji je témé&f v8ichni, nejsem
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Nizkomigrag¢ni barvy BoFood MU od spolegnosti Eppledruckfarben

schopen fici v jaké kvalité a tak
dale. Tendence, ktera se projevuje
hlavnég v obalovém primyslu, jsou
barvy s vysokou intenzitou.

Ma je i firma Epple pod ndzvem
Aniva. Jsou to vysoce pigmentova-
né barvy, které dosahuji vétsi den-
zity tisku nez b&zné barvy. Profily
ICC, jakoZ i tén a sila tiskové barvy
jsou vyladovéany za sebou. Barvy
aniva® tisknou s novymi standardy
hodnoty hustoty (Schwarz 2,4,
Cyan 1,9, Magenta 1,8, Gelb 1,7).
Absolutn{ novinka firmy Epple vy-
stavend na drupé byla jesté ve sta-
diu vyvoje a pfedvedeny byly labo-
ratorni vzorky. Bylo to absolutné
derstvé, takZe na mistd byly pouze
potisténé vzorky, které se daly
snist. Nasledoval proces, ktery
sméfoval k certifikaci, aby barvy
splitovaly v8echny potfebné normy.
Tuto barvu nemé nikdo jiny. Jedna
se o barvu pro pfimy styk s potra-
vinami BoFood Organic.V soucasné
dobé se jiz dodava tiskdrnam pro-
dukujicim obaly pro firmu Nestlé
Food. Nicméné na zaddtek pouZiva-
ni musi pfijet technik vyrobce na-
stavit stroj a progkolit personal.
Neni to barva, kterou si koupite,
nasadite a tisknete. Je u nich také
mirny posun barevnosti oproti euro
gkale. Veskeré slozky t&chto barev
jsou certifikované potraviny, pies-
né sloZeni je vyrobnim tajemstvim
a je patentovano. Jaka bude spotie-
ba uka¥e budoucnost, ale je pravda,

#e i v Ceské republice jiz tyto bar-
vy poptévaly firmy, které vyrabi
obaly pro Nestlé.

Jaké barvy spoleénost Grafoservis
nabizi?

Po celou dobu svého pisobeni do-
davame barvy pfedniho némeckého
vyrobce Eppledruckfarben a sice
ofsetové barvy pro merkantilni tisk
a obalafstvi, Jako jedini v CR nabi-
zime barvy pro tisk bezpe&nostnich
prvkd od §vycarského specialisty
SICPA S. A.

Ve kterych oblastech polygrafie
se tyto barvy nejlépe uplatni?
Barvy Epple jsou $pickové barvy
pro tisk merkantilu i pro tisk oba-
ld. V Némecku ma Epple asi 35 %
trhu a jsou viude hodnoceny

jako barvy nejvyssi kvality —

je to mercedes mezi barvami, takZe
nejsou levné. Co se tyka barev
SICPA S. A., ty se pouZivaji pro
tisk bezpetnostnich prvki,

af uz se jednd o ceniny, poStovni
znamky, ochranné prvky na lécich,
drahé kosmetice nebo cukrovin-
kéch. Jsou to barvy, které sviti pod
UV svétlem, pod IR svétlem, které
se po styku s vodou rozpijeji nebo
dokéZou na relativné oby¢ejném
papiru vytvofit velice kvalitni vo-
doznak. Také jsou tu barvy, které
penetruji do papiru, a na rubové
strané se projevi jinym barevnym
odstinem. To jsou nejzajimavéjsi
piiklady toho, co bezpetnostni bar-
vy umi.
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Jakd je poptdvka po téchto bez-
pecnostnich barvdach?

Takovych barev se neprodéavaji
tuny, jde o to, aby tiskarny védély,
%e takové barvy jsme schopni do-
dat. Kdyz to védi, tak mohou pfi-
jmout zakdzku, kterou nemtiZe pfi-
jmout jejich konkurent. Nikdy to
nebude masova zaleZitost, je to ta-
kova tfesnicka na dortu, kterou do-
davame my a nikdo dal3i.

Tyto barvy tedy doddvdte prede-
v§im do ceninovych tiskdren?
Dodéavame je do viech tiskdren,
které potfebuji mit na svych tisko-
vinach ochranny prvek, to je nase
doména.

Které barvy z vasi nabidky se nej-
vice proddvaji?

Samoztejmé jsou to klasické CMYK
barvy, konkrétné barva Opti Plus,
ktera ma tu pfednost, Ze je velmi
vydatné. Pivodné to je barva vyvi-
nuta spoletné s KBA pro osmibar-
vové stroje. Vyhodou barvy

Opti Plus je velmi rychlé prvotni
zaschnuti, musi uschnout v obrace-
cim zafizen{ tak, aby rubovéa strana
neobtahovala. Dalsf vyhodou

je minimalizace popraovéni a za-
roven moZnost okam#itého dalsiho
zpracovani, napf. skladani. S feza-
nim nebo lisovanim je nutné po-
tkat, ale do skladactho stroje

je mozné zakdzku dét hned po vy-
tisténi.

Jak se vyviji poptivka po specidl-
nich barvdch?

Rekl bych, e se zvysuje, protoze
tiskdrny se snaZi nabidnout né&ja-
kou specialitu, néco navic. Dfive
viem stadil ¢tyfbarvotisk, ale dnes
kdo dok4ze nabidnout vic, vyhra-
va. Je poptavka po iridionovych la-
cich, to jsou laky s perleti, po efek-
tovych lacich. Nebo fluorescenéni
barvy, které se daji pouzit na lu-
xusni obaly na kosmetiku cukro-
vinky a dalgi vyrobky. Obaly potis-
téné t&émito barvami, kdyZ se daji
do vylohy a jsou v noci osvétleny
obyéejnou zafivkou, sviti jako ve
dne. Takovy obal okamZité vynikne
mezi ostatnimi ukrytymi v Seru.

O takové v&ci zatind byt docela za-
jem.

Trendem v tisku obali jsou nizko-
migraéni barvy, jdou na odbyt

i v Cesku?

Samoziejmsé Ze se v Cesku dodavaji
a Ze se s nimi u nés tiskne. Velké
nadnarodni firmy jako Model Oba-
ly a podobné se bez nich neobe-
jdou. V soutasné dobé jsou popta-
vény i barvy pro p¥imy styk s po-
travinami. PoZaduji je firmy, které
tisknou pro nadnédrodni potravinér-
ské giganty. Mali vyrobci potravin
se tim nezabyvaji, ale velké firmy

o tom v{ a vyZaduji to.

Jak se podle Vds bude polygrafic-
ky primysl vyvijet do budoucna?
Kapacita tiskdren v Ceské republice
je vy8&i, neZ je aktuédlni potfeba.

V oblasti merkantilniho tisku

je velka konkurence, proto se tis-
kérny snaZi nabizet néco navic a je-
dinou relativné ,,volnou” oblasti

je tisk obalt. Mozné pravdu ne-
mam, ale z mého thlu pohledu,

to tak je. Hodné merkantilnich tis-
karen zacina jako svou dalsi ¢in-
nost vyrabét obaly, které maji sa-
moziejmé své specifika. TakZe

ja tvrdim, Ze situace, ktera dnes pa-
nuje v merkantilu se pomalu pfesu-
ne do obalového tisku. U merkan-
tilnich tiskdren to bude vzdy jen
né&jaké &ast jejich produkce, pomi-
%e jim to pieZit a vyuZit jejich tis-
kové kapacity, ale zvysi se konku-
rence mezi firmami, které jsou

na obaly orientovany primarné.
Obaly jsou, dle mého nazoru, jedi-
ny produkt, ktery se nejen udrzi,
ale bude se i dale rozvijet, protoZe
potteba balit nejriiznéjéi vyrobky

je stale vEtsi. x

Dékuji Vam za rozhovor.

Jitka Béhmovd




